


EDITORIAL FEoLTOR A

O valor da interface

3As homepages s¢0 0 patrim!nio mais valioso do mura Seo
investidos milhees de d"lares em um espa€o com meisode um
metro quadrado.®

Slbias e prof%ticas palavras publicadas logo na imdus€o do livro
aHomepage: Usabilidade®, escrito pelos especialissalakob Nielsen
e Marie Tahir. Quase dez anos ap#s a sua publicas€a obra se
tornou um cl!ssico do segmento web.

Guardadas as devidas propore)es "nanceiras, eles stavam no
caminho certo ao fazer tal a"rmas€o. S# para se taima ideia, a
verba alocada na crias€o e no desenvolvimento do Patal Brasil,
que durou cerca de um ano para "car pronto, foi del1 milh)es de
reais (http://tinyurl.com/77-editorial-1)

Por falar neste projeto, ele % um dos 12 cases &zlos na mat%ria
aDesconstruindo interfaces® *plginas 32 a 45+. N@sfonte de
inspiras€0 acabou surgindo atrav%s de algumas consltas feitas
justamente / obra de Nielsen e Tahir. Assim, decidnos criar uma
vers€o adaptada ao mundo do design de interfaces.

Por falar em livros, biblioteca % um termo que veriogo / cabeea.
E tamb%m, porque n€o, remete a edi*€o deste m$sSdporque
preparamos uma reportagem apontando as vantagens nouso de
bibliotecas de padr)es de interfaces *p!ginas 52 &7+.

Com isso, nossa esperanea % que o conte&do destai€gb
enrique+a ainda mais o seu cotidiano de produ<€o eestimule a
formas€o de um discurso cr'tico na !'rea. Boa leitura0

Grande abrao,

Luis Rocha
luis.rocha@arteccom.com.br

ONLINE

Conte!do sobre design

O m$s de maio tamb%m estar! recheado de bom conte&a no

www.revistawebdesign.com.br . Acesse e confira mais um projeto
exclusivo desconstru'do, bate-papo com Felipe Mem#ria sobre

par(metros de qualidade de interfaces e dicas de I&ura sobre

bibliotecas de padr)es.



LISTA DE IDEIAS E FILTROS:
o site ! a principal plataforma
de vota"#o. Portanto, a grande
maioria do espa”o $til da
interface foi usada para expor
ideias e facilitar o voto. Elas
s#o inicialmente ordenadas
por ranking, deixando claras as
regras do concurso. Fizemos 3
quest#o de expor os avatares W
para que o site tivesse uma

cara mais @real®. Ao votar, uma
mensagem de sucesso, sempre
diferente, sugere que 0s usu%rios
compartilhem a ideia no Twitter
ou Facebook. Foram milh&es

de votos at! agora, mais de um
bilh#o de impress&es na m'dia e
300 mil novos f#s na p%gina da
Pepsi no Facebook.

ABAS:0s projetos s!o dividi-
dos em categorias. Cada uma
tem sua cor, que ) a mesma
usada no fundo dos ret*ngu-
los das ideias. Na home, pro-
jetos de diferentes categorias
slo listados no mesmo espa%o,
de forma que o ranking que
interessa, o relacionado ao
pr'mio em dinheiro, &que

claro. O cligue nas abas &ltra
0s projetos, fazendo com que Fonte: Felipe Mem)ria *design director+
a p/gina &que toda com ideias
de uma s( cor. Isso facilita a
experi'ncia do usu/rio, que

nlo precisa aprender a usar
uma nova interface, j/ que a
p/gina interna ) basicamente

a homepage.

BARRA DE STATUSa barra, que por aqui aparece colada com o rodap!,na
verdade persistente. Ela (ica sempre colada na airtferior, acompanhando a
rolagem. Sua principal fun"#o ! a contagem dos voto£ada usu%rio tem dez
votos por dia e pode votar todos os dias. Ela tamb!tem os links para login
e cadastro, al!'m de um bot#o vis'vel para o envio deovas ideias, mat!ria-
prima principal do site.

INFORMA!"ES COMPLEMENTARES: 0 objetivo ) explicar o projeto em mais deta-
Ilhes com dados fundamentais: contagem regressiva pea 0 &nal da vota%!o, n4mero
de ideias concorrendo, data de an4ncio dos resultads e, &nalmente, a quantidade de
dinheiro distribu#da. O v#deo logo abaixo funcionam tela cheia, mas apenas na /rea
4til do browser, evitando que o usu/rio perca os catroles. Quando fechado, o v#deo
pausa no frame exato em que parou. Caso o usu/rioalte, ele toca dali em diante.

HEADER:a Pepsi resolveu, pela pri-
meira vez em 23 anos, n!o investir no
Super Bowl, mas distribuir a verba de
$20 milh"es em um projeto de m#dias
sociais e crowdsourcing. Pessoas
comuns mandam ideias para fazer um
mundo melhor que concorrem em
vota%!o popular por &nanciamento
da Pepsi. Todo m's slo distribu#dos
$1,3 milh!o aos vencedores. Um dos
nossos principais objetivos era deixar
imediatamente (bvio do que se tratava
a campanha. Optamos por usar logo
de cara letras garrafais para explicar a
natureza do projeto.

BLOG:a Pepsi fez uma parceria com a
Good Magazine para a parte de conte-
4do da campanha. O blog traz not#cias
sobre o concurso, faz a cobertura de
projetos vencedores e oferece informa-
%"es gerais sobre os assuntos tratados
nas categorias.



